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Objetivo



Facilitar la reflexién sobre la planificacion y
generaciéon de una mirada criticay
propositiva sobre museos y centros de arte,
desde una perspectiva de género
interseccional y de cultura democratica.



Nodos clave del autodiagnostico
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Representacion

Acciones positivas de género.
Presencia y recuperacion de obras de mujeres

Reconocimiento

Redistribucion

Ruptura de la mirada hegemonica
Narrativas criticas en igualdad
Puesta en valor

Igualdad salarial
Condiciones laborales

Criterios de relevancia social
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Metodologia



estructura
Espacio
Presupuesto: financiacién publica, autogestion, patrocinio
Planes y programas de actuacion; Politica de adquisicion; Politica explicita de género
Modelo de gestion: gestion publica (estatal SGME, CCAA), gestion privada
(fundaciones, empresas)
Obra adquirida y fondos museisticos, archivo
Definicién cronolodgica (periodo cronoldgico): contemporaneo, historico, prehistorico
RRHH: direccién y equipo directivo, gestion, personal técnico, personal de servicios
Organizacion funcional: departamentos, toma de decision
Imagen
Marco legal: estatal (Ley Orgéanica 3/2007 para la igualdad de género) y CCAA
Alianzas: sector publico (AAPP), sector privado y tercer sector

procesos
PE. Gobernanza

Direccion y toma de decision, estrategia y busqueda de financiacion, relacién con patrocinios, feedback

de visitantes. Definicion de lineas estratégicas de actuacion, Planes especificos (directores,
estratégicos, etc.) y programas de actuacion

PE. Alianzas y redes

Asistencia a eventos, participacion en redes, colaboraciones, articulacion de espacios de encuentro
PE. Comunicacion y difusion

Definicién e implementacion de un plan de comunicacion (estrategias, discurso, materiales de difusion,
web, RRSS), publicidad y difusion de exposiciones y actividades

PE. Evaluacion

PO. Exposicion de obras

Inauguracion, exposicion al publico (exposiciones e itinerarios), visitas guiadas

PO. Investigacion

Seleccién de lineas de investigacion, publicitacién y selecciéon de personal investigador, desarrollo
difusién, organizacion de formaciones, seminarios y congresos, publicacion de materiales y autoria.
PO. Educacion y dinamizacion

Disefio e implementacion de actividades educativas, talleres y actividades. Organizacién de actos y
eventos, implicacién en actos externos

PO. Archivo

Gestion de los materiales archivados, digitalizacion, consulta

PA. Gestion de la obra / patrimonio

Compra-venta, recepcion de donaciones, cesion, custodia, catalogacion, conservacion, restauracion,
comisariado. Preparacion y produccion: seleccion del espacio/sala, horarios, generacién de material
museogréfico, explicaciones de guias, locuciones, preparacion de los espacios para la exposicion
PA. Gestion administrativa

Gestion de RRHH, permisos. Reporte de actividades: elaboracion y recopilacion de documentacion,
presentacion de informes, memorias justificativas, volcado de informacion en bases de datos

PA. Gestion econémica

Gestién econdmica de los patrocinios. Facturacion, gestiéon presupuestaria, gestion de pagos,
auditorias

PA. Recepcion

PA. Mantenimiento del museo/centro

Mantenimiento de equipamientos e infraestructuras, reforma/renovacion y rehabilitacion, limpieza,
seguridad

productos

Visitantes

Exposiciones
(individuales y
colectivas) e
itinerarios

Obra, objetos y
bienes culturales
adquiridos, fondos

Archivo

Eventos y
actividades

Educacion

Publicaciones de
investigacion con
autoria

Materiales de
difusion: medios,
web, videos, RRSS,
carteleria, etc

Discurso expositivo

Sinergias, redes,
alianzas y
colaboraciones

Planes y lineas de
actuacion
coordinadas

Espacios
museisticos en
funcionamiento,
préximos y
accesibles

Reconocimiento
de artistas no
normativas/os

como
productoras/es
de cultura y arte

resultados

Representacion
de la obra de
mujeres en la

produccion
cultural y
artistica

Aprendizaje y
conocimiento
sobre las
relaciones de
género

Redistribucion
de recursos
(materiales y
economicos)

Capacidad de
interpretacion
critica en la
construccion de
cultura

Mayor acceso a
la cultura
(cultura mas
democratica)

Reconocimiento
de la diversidad:
visibilizacion de
colectivos
invisibilizados
(ausentes)

Capacidad de

deconstruccion

de la identidad
de género

Construccion de
nuevos
imaginarios
sociales

Habitos y
practicas
transformadoras
de género




Preguntas de evaluacion, criterios
e indicadores: matriz de
evaluacion



Caédigo

Prod5

Prod19

Criterio

Reconocimiento

Adecuacion al
disefio (CIDA)

Dimensiéon  Subdimension Pregunta de evaluacion
Productos Obra, objetos y ¢, Se han revisado/recuperado los fondos
bienes culturales de la institucion desde una perspectiva

adquiridos, fondos de género?

Productos Visitantes ¢, Se recogen las visitas en relacion al
género?

Indicador

Generacion de cambios a raiz de la
puesta en marcha de accién o
acciones para la revision de los
fondos de la institucion desde la
perspectiva de género

Obtencion efectiva de informacion de
visitantes desagregada por género



Cédigo

Prod27

Criterio

Representacion

Dimension

Productos

Subdimension

Discurso
expositivo

Pregunta de
evaluacioén

¢ El discurso
expositivo facilita el
la comprension de
la obra desde una
perspectiva de
género?
(perspectiva
sistémica, museos
como espacios para
la utopia)

Indicador

Inclusion de elementos criticos en los materiales de apoyo:

Se preguntan por la ausencia de colectivos y visiones
invisibilizadas o con dificil acceso al museo/centro. Por
ejemplo, otras etnias o culturas, colectivos presentes en
la sociedad, pero invisibilizados e infravalorados (clase
trabajadora o empobrecida, mujeres trabajadoras,
inmigrantes, refugiados/as, etc.)

En exposiciones que recogen un periodo historico, se
analizan los avances y retrocesos sociales y politicos
desde el punto de vista de género y los derechos de las
mujeres.

Dan a conocer condiciones sociales de diferentes
poblaciones y las conectan con otros hechos histéricos y
cambios sociales relevantes.

Facilitan la lectura critica de obras histéricas y las
conectan con un analisis del presente. Por ejemplo, una
lectura desde la perspectiva de género e igualdad social
de obras que representan imagenes de violencia sexual.
Proporcionan informacion abierta sobre la
obra/objeto/bien cultural: incluyen e interrogan al/la
visitante, fomentan la interpretacion de la obra por su
parte en cuestiones de género, poder, diversidad cultural
y de clase.

Las obras se ponen en relacién con el contexto en el que
fueron realizadas y como una eleccion del/la propio/a
artista desde su posicién histérica y socioeconémica



Tras la aplicacion de la herramienta, se
analizan los datos e informaciones
obtenidas, contando con una explicacién
sobre el funcionamiento y los nodos clave
de mejora del museo o centro de arte en
términos de igualdad de género.



Realizacion de pruebas piloto con
los museos seleccionados



participan

Grupo de investigacion: Grupo de trabajo MAV:

Marian Lopez Fdz. Cao (mariaanl@ucm.es) Txaro Arrazola, Vanesa Cejudo, Lola
Diaz, Maria Jose Magana, Tonia Trujillo

Alma Porta Lledo (almaporta@live.com)

Con el apoyo del Ministerio de Cultura y Deporte y Comunidad de Madrid.
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